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Las potencialidades educativas

de la radio local y regional.
Apuntes para la reflexion

a partir de la experiencia de la
Coordinadora Nacional de Radio*

|. Acerca de la radio.

La radio es el medio de comunicacion mas proximo a la gente. Cerca de
nueve de cada diez peruanos y peruanas tienen acceso a la radio. Hay
mas receprores de radio que apararas de television en los hogares del
Perd. Los jovenes, los adultos, mujeres y varones, residentes en los centros
urbanos y en comunidades de ambiros rurales, tienen en la radio una
compafiia casi permanente. Para e ntretenerse, para informarse,
probablemente para sentirse de alguna mane ra miembro de una
comunidad mayor a la que lo rodea. La radio acompafia a las personas
en sus quehaceres cotidia nos, las entretiene, contribuye a mantenerlas
informadas y se ha convertido en uno de los agentes socializadores y de
conexion con el ambito publico para cientos de miles de peruanos.

Los tenues procesos de modernizacié n operados en el Per( desde
comienzos del siglo veinte han tenido a la radio como un factor
importgn_te_ en tantp meplio de comunicac_ién que Jorge Acevedo Rojs
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grandes, medianas, pequefas, organ izaciones con fines de lucro cuya
mayoria afronta dificultades econdmicas por el tamafio reducido del
mercado publicitario y los extensos periodos de recesion econdmica que
aparecen mas como una regla que como excepcion.’

Hay radios musicales, la mayoria, otras con programacion mixta enla
que se combina musica e informacion. Un grupo ménor de radios
corresponde al area de la informacion, de la educacién y promocion del
desarrollo. Hay radios con ofer tas més especializadas que ot ras y que se
ubican fundamentalmente en Frecuencia Modulada y en las grandes
ciudades como Lima. Radios "romanticas”, con musica “del recuerdo”,
con programaciones en lasque abundan los melodramasy consultorios,
"solo salsa", "musica afro caribefia”, "mdsica tropical”, "musica clasica",
con "musica andina' o "folklo rica”, radios religiosas, entre otras. La oferta
es muy variada y expresaria busquedas, convergencias, pero también
conflictos de identidades culturales, especialmente en una mega ciudad
como Lima.

Pero la radio ha sido y continGa siendo también un medio de
comunicacion en el que se crean, expresan Yy recrean imaginarios e
identidades culturales. Las emisoras en el Perld, unas méas que otras,
expresan identidades culturales entretejidas a partir de complejos procesos
de lo que Néstor Garcia Ca nclini ha llamado "hibridacion”. Quizas los
perua nos y peruanas, y en general la poblacion de América Latina no
s6lo tenga que mirarse en el espejo de la television sino también en la
pantalla imaginaria de la radio.

La radio ha experimentado cambios sustanciales a lo largo de mas de
un siglo, no solo por las transfor maciones sociales y culturales, sino
también por el desarrollo tecnoldgico y la ampliacién de los mercados.
Radios con emision en amplitud mod ulada, en frecuencia modulada,
en onda corta, onda tropical, ondas transmitidas via microondas, luego
a través del satélite y hoy en dia en Internet. Aparatos de recepcion con
tubos, luego con transistores, cada vez mas pequefios y funcionales a las
actividades de las personas. A pesar del gran desarrollo y popularidad de
la television y en general de lo audiovisual, la radio continGa siendo un
medio de comunicacion articulado a la dindmica de las sociedades.

2. Radio y educacion.

Si bien la mayoria de emisoras de radio en el Perl y en general en el
mundo tiene un caracter comercial y esta orientada al ent retenimiento,
practica mente desde su aparicion la radio ha sido utilizada como un
medio de informacién vy, en algunos casos, se la ha empleado para el
tratamiento de temas con sentido educativo. En paises como Espafia,
Inglaterra, Alemania y Holanda hay radios publicas de cobertura nacional
que producen y transmiten programas educativos: Radio Nacional de
Espafia, la BBC de Londres, la Deutsche Welle y Radio Nederland, solo
por citar algunos ejemplos.

En la década del 50 en América Latina, obispados y movimientos de
iglesia em pezaron a utili zar la radio como herramienta para la
alfabetizacion, tratando de responder a uno de los problemas més graves
que afrontaban nuestros paises: los altos indices de analfabetismo. La
experiencia primigenia de radio Sutatenza en Colombia es clave para
entender como es que surgen las experiencias de radio vinculadas a la
Iglesia Catdlica en un inicio preocupadas por la educacion.
Posteriormente estas iniciativas se fueron haciendo mas complejas, se
incorporaron perspectivas politicas de critica al orden econdém ico ysocial
existente, a la escasa participacion politica de la poblacion, y a las
posibilid ades en la préacti ca inexistentes de acceder a medios de
€O municacion y tener presencia en espacios publicos sumamente
excluyentes.

Las experiencias de bocinas, centros de produccion y emisoras que
inicialmen te formaron parte de la Coordinacién Nacional de Radio
buscaban generar espacios para que la poblacion excluida de los grandes
medios de comunicacion se exprese, en la perspectiva de promover la
reflexion y toma de conciencia de la realidad para transformarla
(CELADEC, 1980). Entonces, la sociedad civil, en la que se ubica y
desde la que actia la CNR, estaba caracterizada como un espacio de
conflicto, como el ambito de dominacién por las elites que "tienen el
poder econdmico Yy se articulan o estan en el trasfondo del poder politico,
y lucha de los sectores oprimidos™.
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Desde fines de la década del 80 en adelante, las radios socias de CNR
vienen desarrolland o programas de entretenimiento y ed ucativos
dirigidos a jovenesy nifios, publicos ausentes en los primeros afios de
trabajo de las radios pues se pensaba que los esfuerzos deberian centrarse
en la generacion de conciencia critica en los adultos. Es a partir de estas
experiencias de trabajo con jovenes y nifios que plantearemos algunas
rutas de articu laciéon de la radio con procesos educativos.

3. Rutas para promover yacompafiar procesos educativos.

¢ De qué manera desde la radio se promueve y fundamentalmente se
acom pafia y fortalece procesos educativos? En el entendido que la radio
por si sol a dificilmente generara cambios significativos, y que la educacion
es un proceso en el cual las personas se apropian y reelaboran madaltiples
saberesy préacticas que les permiten desarrollar sus capacidades y ejercer
una accion transformadora de si mismas y de su entorno, consideramos
que las rutas de accion y reflexion pueden partir de dos grandes preguntas
que tienen que ver con elsentido de hacer radio, de producir y difundir
programas, y con los sujetos productores de sentidos en la radio. Sin
duda hay relacion entre ambos aspectos, pero la separacion puede
facilitarnos la discusion sobre el rema.

3.1. ¢Paraqué, para quiénes y como se hace radio?

Elsentido comin en muchos empresarios de medios de comunicacién
y productores es que la radioy,en general, los medios de comunicacion
no tienen un rol ed ucativo. Y en un contexto en el que predominan las
leyes del mercado, implementar proyectos educativos seria casi un
suicidio. Por ello, las programaciones son fundamentalmente musicales,
la radio hablada tiene una menor proporcion y la apertura de espacios
parael didlogo con los publicos queda muchas veces en el terreno de los
saludos, de los pedidos musicales, de la opinién poco informada, incluso
recortada.

Por ello, son interesantes las experiencias de radio dirigidas
especialmente a jovenes en las que se brinda informacion relacionada

con temas que son de su interés: conciertos y otras actividades culturales;
oportunidades de empleo y de capacitacion; actividades deportivas,
incluso salud sexual y reproductiva, entre otros. Pero son mucho mas
interesantes cuando se abren espacios para que los y las jovenes puedan
dialogar entre ellos y ellas sobre los temas que son de su interés. Jovenes
discutiendo, preguntando, cu estionando, celebrando, confrontan do
visiones con otros jovenes, con los adu ltos, con especialistas, cona
utoridades de su localidad. En Radio Yaravi de Arequipa se produce el
programa "Hablando Piedras”, con buenos niveles de participacion y
sintonia en zonas urbano marginales de la ciudad.

Pero también es importante que conozcamos bien a los publicos con
los que queremos interactua r. Los jovenes y adolescentes no son iguales,
para empezar hay diferencias de género que debieran ser tomadas en
cuenta. La edades son también importantes, va a ser dificil que compartan
intereses un chico de 14 afios y otro de 20.

Esclave también el cdmo se produce, esdecir con qué estética, forma
o estilo de produccion, con qué lenguaje. Laexperiencia nos ensefia que
los programas buenos pero aburridos no sirven de mucho. Lo que a los
adultos les puede parecer poco coherente y desordenado, poco claro y
racional, puede ser perfectamente compartido por jovenes yadolescentes.
Se trata entonces de explorar otras narrativas, otra formas en el discurso
radiofonico que nos saquen de los formatos clasicos: nota informativa,
comentario, sociodrama con énfasis en tragedia. Y estas nuevas formas
se pueden lograr en parte estableciendo un dialogo fluido con los jovenes,
conociéndolos, haciendo aproximaciones etnograficas que nos revelen
los asuntos de su interés, sus codigos, sus espacios.

3.2. ¢Quién hace radio, qué sujetos producen los sentidos?

Se trata de una cuestion clave en el desarrollo de experiencias educativas
utilizando la radio. La pregunta alude a los sujetos productores de
sentidos, no solo hacedores de mensajes o de programas radiofonicos.

Al respecto, en la produccion radiofo nica coexisten tres grandes
modelos:
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« Laradio para los nifios y los jovenes, hecha por adultos. Este modelo
persiste, pues presentaria como ventaja principal un mayor control
sobre los contenidos, aunque los jovenes y nifios tienen una
participacién poco protagdnica, con mayor énfasis en concu rsos y
competencias, y con poca presencia discursiva.

» La radio hecha con nifios y jovenes. Se trata de experiencias de
produccion compartidas, supone un mayor dialogo con miembros
de los publicos para la definicion de los temas, la produccion y
conduccién de algunas secuencias 0 espacios. Se genera una mayor
cercania con los intereses de los jovenes y nifios, con sus estéticas,
lenguajes y narrativas. En la CNR se trabaja con este modelo en
programas para nifios y nifias. Radio Cutivald de Piura produce
hace mas de 15 afios el programa "Paco Paperas", con participacion
de nifias y nifios de sectores urbano marginales.

« La radio hecha por nifios y jovenes, en didlogo con adultos. Supone
la apropiacion del medio por parte de los sujetos de la educacion,
previos procesos de capacitacion en lenguaje radiofénico, tecnologias
asociadas a la radio, formatos de produccion, entre otros aspectos.
Cie rtamente nose trata de un manejo absoluto de la radio y de los
programas por parte de los nifios y los jovenes, pero tienen un mayor
protagonismo. Asi, los nifios y jovenes pueden convertirse en
productores de sentidos, tener mayor intervencion en la definicion
de temas, impregnar la radio con sus narrativas, con su lenguaje,
con sus ritmos, manejar los tiempos. Una experiencia de mediados
de los 90 se desarrollé en el Colegio San Pedro Chane!, de Sullana,
Piura, institucion que estuvo asociada a la CNR. Entiendo que hay
diversas experiencias promovidas por ONG vy centros educativos,
en la perspectiva de la educomunicacion.

En este modelo, hay mayores posibilidades de sintonizar con sus
pares, de generar comunidades de oyentes que se articulen no solo a
través de la radio sino mediante otras actividades y en espacios
conexos: escuela, parroquia, club o asociacion, barrio, centros

Irurales, entre otr s. Con una mayor participacion de nifios y
JOVenes desde la radto, pueden fortalecerse procesos de educacion
ciudadana, de aprendizaje y préactica de andlisis y reflexion, de
habilidades comunica tivas y sensibilidades respectoa la musica y la
dramatizacion.

Finalmente, es importante remarca r que la accion educativa desde y
con la radio, en lo posible, tendria que estar engarzada con otras
xperiencias educativas, formas de relacion y espacios de encuentro de
JOvenes Y adolescentes. Tendria que haber sinergias, para usar un término
"e moda", en las que la radio no necesariamente sea el centro perosi un
ele de proyectos educativos mas integrales.

Notas

El presente articulo ha sido elabo rado en base a una ponencia
preparada para el Co ngreso Internacional de Educacion 2005,
organizado por Master Libros.

La CNR s una asociacion civil sin fines de lucro integrada por mas
de 60 mtssoras y centros de produccion con caracter educativo y
comunttano, que opera descentralizadamente a través de Redes Macro
Regionales Norte, Sur, Oriente y Centro, y redes especializadas como
la Red Quechua Peruana.

2 Segun datos del Ministerio de Transportes y Com unicaciones, en el
afio 2002 operaban 1,841 emisoras de radio autorizadas en el Peru,
1,249 en FM, 475 en AM y 117 en Onda corta. Probablemente el
namero supere las 3,000 estaciones sise considera a las emisoras que
no tienen autorizacion para operar.

3 Respecto a este tema, pueden verse los trabajos de Rosa Maria Alfara,
Rubén Téllez, Gina Gogin, entre otros, sobre el fenémeno de la radio
en Lima.
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RESUMEN

El resente texto ofrece un conjunro de re Aexiones sobre las potencial idades de la
radw en el campo de la educaci 6n ciudadana y del desarrollo de habil idades
comnicativas en adolescentes y jovenes, principal mente de sectores urbano
margt ales. Las rAexiones han sido elaboradas a partir de la experiencia de trabajo
de emso ras asociadas a la Coordmadora Nacional de Radio (CNR) , localizadas
en diversas regiones del Perd.

EOUCATIONAL POTENTIALS OF LOCAL ANO REGIONAL
RADIO STATIONS
Insights ro commenr from Coordinadora Nacional de Radio's experience

This anide provides a series of reAections abour porentials of rhe radio on cirizen
ed cati?n and ommunicarive abilites developmenr ftelds in teenagers and you ngsrers,
mamlm m:rrgmal  ur?an areas. Reflections have been made from rhe labor experience
?[r dto sranons associated to the Coordinadora Nacional de Radios (CNR), located
m different regions of Peru.
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