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“Participacion de

las audiencias con
discapacidad visual frente
a los medios digitales:
caso tecnoconocimiento

Gianella Del Pilar Delgado Huarcaya,
sustentd su tesis en el presente ano,
para optar el Titulo de Licenciada en
Ciencias de la Comunicacion.. La in-
vestigacion busca conocer el consumo
del publico con discapacidad visual,
el uso y gratificaciones luego de inte-
ractuar con los contenidos publicados
en el blog y canal de YouTube Tecno-
conocimiento Accesible.

La investigacién es cualitativa, de
campo, donde se busca determinar la
participacion de las personas con dis-
capacidad visual en el blog y canal de
YouTube Teconoconociento Accesi-
ble. La participacion se determinard a
través de la comprobacion del acce-so
a las plataformas y el beneficio que
obtienen las audiencias con discapa-
cidad visual.

Para el proceso, se emplean herra-
mientas de recoleccidn: fichas de ob-
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servacion, encuestas, entrevistas in-
formales y entrevistas a profundidad
estructuradas o no estructuradas, que
permiten un recojo y sistematizacion
de datos exhaustivo.

La tesis es relevante, debido a que se
analiza un publico con necesidades de
comunicacién digital desatendidas:
audiencia invidente. Asimismo, la
investigacion nos muestra un aporte
referido a la teoria de usos y gratifica-
ciones que brindan los medios de co-
municacion digital a sus publicos.

La tesista sefala la relevancia de los
medios digitales como los blog o ca-
nales de YouTube para las personas
con discapacidad visual. Se establecen
lineamientos especificos para que los
mensajes lleguen en forma adecuada
a la audiencia con discapacidad visual
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y se logre gratificacion en el publico.
También determina que la gratifica-
cion cognitiva es la mas importante

para los usuarios con discapacidad
visual que consumen el medio digital
Tecnoconocimiento Accesible.
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“Discurso politico en la red
social facebook durante

las elecciones municipales
2018 caso: jorge munoz de
accion popular.

Guadalupe Saavedra Vargas, susten-
td su tesis en el 2022, para optar el
Titulo de Licenciada en Ciencias de
la Comunicacion. La investigacion
busca analizar el discurso politico del
candidato Jorge Munoz durante las
elecciones municipales de Lima en el
2018, en su estrategia de comunica-
cién a través de contenidos y forma-
tos publicados en su red social.

La investigacion es descriptiva conun
enfoque cualitativo, donde se bus-ca
comprobar que el candidato Jorge
Mufoz manejé un discurso persuasi-
vo en tono positivo como estrategia
propagandistica con las ideas fuerza
“experiencia y honestidad”, “Mufioz
Ya Sabe”, y se orienta a un publico
juvenil, a través de una red social. Se
comprueba el manejo discursivo del
candidato Jorge Munoz a través del
andlisis de las publicaciones realiza-
das a través de la red social Facebook.
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Para el proceso, se emplea la ficha de
observacion, aplicada en las publica-
ciones del candidato Jorge Mufioz en
Facebook, que permiten un recojo y
sistematizacion de datos en forma ex-
haustiva.

La tesis es relevante, al analizar el
discurso politico de la pagina de Fa-
cebook del candidato Jorge Munoz en
las elecciones municipales de Lima
2018 para su estrategia de comunica-
cion. También evalua los contenidos,
la coherencia del discurso, asi como la
frecuencia del formato audiovisual en
la campana desplegada.

La tesista sefiala que se comprobo que
el candidato Jorge Munoz manejo un
discurso persuasivo en tono positivo,
donde proyectd que él seria la solu-
cion a los problemas de corrupcion e
improvisacion. Asimismo, demuestra
el uso predominante de contenidos in-
formativos, explicativos y argumenta-
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tivos en su campana politica en la red
social Facebook. La coherencia en el
discurso de las piezas graficas se dio

conforme al concepto de campanay la
identidad del partido politico que
representaba.



